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米国 iTVX 社と「プ
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ーズは、最近、日本でも脚光を浴びつつあるテレビ番組での「プロダクト・

サービスを日本の広告主に提供するために、米国の iTVX 社（本社：ニュ

を締結しました。 

とは、映画やテレビ番組で、広告主の商品や看板などを、映画・テレビ番

告コミュニケーション手法で、米国では７０年代後半から映画・テレビ番

業にとっては重要な広告活動として、幅広く普及しています。また最近で

ントを更に進化させた、企業の商品やサービス・ブランドを前面に出しな

ド・エンターテイメント」が米国の放送・広告業界の中で急速に広まり

クト・プレイスメント」や「ブランデッド・エンターテイメント」の広告

ト化するシステムを構築し、北米では既に放送局や広告主に対してサービ

駆者として有名な企業です。 

に広告主の商品やサービスを露出させる手法は存在していましたが、最近

、販促プロモーションを連動させた、統合マーケティング（Integrated 

法が重要視される中、テレビ番組内での「プロダクト・プレイスメント」

ます。 

パートナーズは、iTVX 社と提携し、日本の広告主、放送局に対して「プロ

「ブランデッド・エンターテイメント」の広告的価値を評価・算出・レポ

ていきます。 

見をベースに、「プロダクト・プレイスメント」や「ブランデッド・エン

告の提案を広告主に対して積極的に行ってまいります。 

は、国を問わずに利用可能なものであることから、今後両社は、中国での

予定です。 

          株式会社博報堂ＤＹメディアパートナーズ 

          総務・法務・広報グループ／山下・長澤           
                                         Tel. 03-6218-9179 

 

ロダクト・プレイスメント効果測定」に関して業務提携 


