
































































































































日本にはたくさんの自然と、地域ごとに根付いた奥深い歴史・文化があ

ります。インバウンドや地方創生においては、とかく目に見える「観光ス

ポット」「グルメ」などが注目されることが多いですが、目に見えない「精

神文化」もまた、時代性と普遍性をもった日本の巨大な観光資源という

ことができます。日本の様々な名所・食は、その土地の精神文化と密接に

結びついたものでもあるので、目に見えない価値を感じながら、日本の・

地域の場所・食・文化の魅力をより深く楽しんでもらうという提案も有

効なのではないでしょうか。また、日本の精神文化は、観光分野だけでな

く、人材力・組織力・イノベーション力などにも通ずるものがあり、産業を

問わず多くの企業がその強みを活用できるものでもあります。精神性を

強みにした企業経営で世界の企業と戦う、世界の人々に求められるも

のを生み出すことが、これからの時代の日本企業の強みになっていける

かもしれません。


















