
博報堂、企業と地域社会の良質な関係作りを支援する 

「コミュニティ・ベースド・ブランディング」を提供開始 
 

 

 

 

 

■標準的なワークデザイン 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

※このワークフローは標準的な業務メニューを想定しています。ご要望によって追加メニューの実施や簡易化が可能です。 

 



 ご参考  

「相模大野宣伝部」の取り組み(ボーノ相模大野 開業ブランディング) 
 
 

■「商業施設を宣伝する」のではなく、「街を宣伝する」 

■活動事例：未来の相模大野を語る「100 人ワークショップ」 



■活動事例：地域と共に作る「街の広告」 

 

■活動総括 

■博報堂ブランドデザイン

http://www.h-branddesign.com/

